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w sokach, napojach, wodach i piwach aromatyzowanych

Gwattownie rozwijajacy sie od poczatku lat 90. ubiegtego
wieku rynek producentow wszelkiego rodzaju napojow orzez-
wiajgcych i sokow spowodowat wzrost zainteresowania kon-
sumentow produktami o egzotycznych smakach, kojarzacy-
mi sie ze smakami owocowymi niedostepnymi wczesniej
w naszej strefie klimatycznej. Obecnie na rynku znajduje sie
réznorodna, bogata oferta napojéw, nektardw i sokow zaspo-
kajajgca najbardziej wyszukane gusta wszelkich grup konsu-
mentow.

W tych latach producenci oferowali réznego rodzaju wo-
dy butelkowane: gazowane, niegazowane, mineralne, zrédla-
ne i wiele innych, odwotujgc sie do tradycji spozywania wo-
dy, jej aspektow zdrowotnych, do witasciwosci leczniczych
niektorych zrodlanych wod naturalnych.
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Wielu konsumentdw przywigzanych do tradycji spozywa-
nia wody szuka — poza aspektami zdrowotnymi — takze uroz-
maicenia i uatrakcyjnienia smakowego spozywanych waod.
Stad tez pojawia sie ostatnio moda na oferowanie konsumen-
tom wod aromatyzowanych, nazywanych tez smakowymi.

Z kolei kilka ostatnich lat obfituje w rozwdj oferty napojéw
alkoholowych o jego niskiej zawartosci, opartych gtéwnie na
bazie piwa, tzw. piw smakowych. Wyroby te trafiajg w gusta
konsumentéw przywigzanych bardziej do napojow niz piwa.
Tutaj faczy sie piwo o niskiej zawartosci alkoholu i smaki ko-
jarzone najczesciej z egzotycznymi owocami (limetka, cytry-
na). Jednakze ostatnio znalazty sie na rynku takze piwa aro-
matyzowane o smakach typowych dla owocow wystepuija-
cych w naszym klimacie (np. sliwka, malina).

Ocenia sig, ze w najblizszych latach moga rozwija¢ sie na-
stepujace kierunki w produkcji napojow, wod i piw aromaty-
zowanych, popularnych wsrdéd konsumentow:

nowe profile smakowe (aromaty) i ich kombinacje, smaki
egzotyczne i rzadko spotykane;

dodatkowa funkcjonalno$c¢, skierowana do sScisle okreslo-
nych grup odbiorcow (grupy wiekowe, ludzie uprawiajgcy
sport, kobiety, dzieci, itp.);

produkty wzbogacone w mineraty, witaminy, probiotyki;

napoje i wody niskosodowe;

piwa smakowe o obnizonej kalorycznosci.

W Polsce szeroko rozumiany rynek napojowy rozwija sie
dynamicznie, podgzajgc za najnowszymi trendami Swiatowy-
mi i stanowi nie lada wyzwanie dla producentow. Prawidtowe
rozpoznanie oczekiwan konsumentow, dotyczgce zaréwno
profilu smakowego, jak i funkcjonalnosci wyrobu, jest kluczo-
wym zadaniem dla specjalistéw opracowujgcych nowe

~ produkty.

Jak uczy wieloletnie doswiadczenie, wiekszos¢ proble-
W zwigzanych z opracowaniem nowych receptur zwigza-
a jest z prawidfowym potaczeniem zalet i funkcjonalnosci
znorodnych sktadnikdéw posiadajgcych swoje unikalne ce-
chy i wiasciwosci. Zdarza sie jednak czesto, ze zaleta jedne-

'go sktadnika niweluje cechy innego lub tez ich udziat w jed-

nym wyrobie wzajemnie sie wyklucza.

W naszym przypadku wszystko co oferujemy klientom
stanowi bogaty i spojny kompleks produktow, ktore sg przez
nas sprawdzone i gwarantujg prawidtowy efekt w wyrobie fi-
nalnym.

Nasi specjalisci przeprowadzajg wiele prob i testow, za-
réowno w skali laboratoryjnej, jak i produkcyjnych, aby stuzy¢
naszym klientom jak najlepszg pomocg technologiczng. Do-
datkowo przy opracowaniu propozycji recepturowych mamy
na uwadze jak najkorzystniejszg kalkulacje kosztow dla klien-
ta i posiadajac petny pakiet produktéw, podchodzimy do na-
szych ofert kompleksowo dla dobra naszych odbiorcow.



Oferta firmy Brenntag skierowana do segmentu napojow,
sokéw, wod smakowych i piw aromatyzowanych obejmuj
przede wszystkim aromaty produkowane przez wiod
Swiatowego producenta, szwajcarskiej firmy Givaudan:
© aromaty naturalne, -ﬁ
© aromaty identyczne z naturalnymi,
© ekstrakty roslinne (m. in. ekstrakty herbat, wyc

W ramach wspoipracy z firmg Givaudan, Brer
takze emulsje oraz bazy aromatyczne produkowane p
w Polsce. Produkty te odpowiadajg potrzebor
grup klientow i trendom, zaréwno swiatowym, je

Najnowszym dodatkiem do wod smako
Brenntag wprowadza do swojej oferty, Jest produ
te&Lyle o nazwie Rebalance ™.

Produkt ten oparty jest gtéwnie na bardzo ’g OS.
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DODATKI

ekstrakty roslinne,

enzymy,

emulsje i bazy do napojow, W
dodatki stodzace naturalne i syntetyczne,
systemy stodzace o obnizonej kaloryczn'c')scL .' :
Rebalance ™,

kwasy spozywcze,

Sodki konserwujace,

karmele,
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barwniki naturalne i syntetyczne,
produkty do dezynfekgji,
substancje pomocnicze,
stabilizatory i srodki klarujace,
kleje.
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